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Resumen

La presente investigacion presenta un analisis de la situacion y tipificacion artesanal a nivel
interno de la provincia del Carchi desde el punto de vista asociativo, legal y situacional,
identificando asociaciones objeto de estudio a traves de aspectos intraorganizacionales y
extraorganizacionales, de la misma manera se basa en el analisis externo de 12 paises
objeto de estudio representados por sus principales indicadores sociales, econémicos y
comerciales, esquematizados en fichas técnicas las cuales facilitan la visualizacion y
posterior analisis de los principales mercados alternativos para la comercializacion de
artesanias.

Ademas se detallan los principales mecanismos de comercializacién a nivel nacional e
internacional, los cuales brindan una amplia vision de eleccion de los paises que cuentan
con mayor estabilidad dado sus condiciones cualitativas y cuantitativas.
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La metodologia utilizada para el andlisis interno del sector artesanal es el FODA (Fortaleza,
Oportunidades, Debilidades y Amenazas) el cual brinda un diagnostico inicial del sector
artesanal objeto de estudio con lo cual se pretende minimizar las debilidades y potencializar
las oportunidades, ademas para el analisis externo se elaboraron matrices POAM (Perfil de
Oportunidades y Amenazas del MedioK) identificando los mercados con mayor estabilidad
econémico, legal y geografica, que presenten mayores oportunidades y menores riesgos
comerciales de acceso hacia los principales mercados aptos para la comercializacion de
artesanias la informacion utilizada tanto para el andlisis interno y externo se obtuvo a traves
de fuentes secundarias como la revision linkografica de péginas web oficiales de
organismos certificados a nivel nacional e internacional.

Las principales conclusiones definen al sector artesanal de la provincia del Carchi como
uno de los mejores en cuanto a calidad y tradicionalismo en especial a las artesanias
elaboradas a base de tagua y otros materiales, de igual manera los principales mercados con
mayor estabilidad para la comercializacion de mercados son Alemania, Francia y Canada.

Palabras claves: artesanias, comercializacion, indicadores externos e internos, mecanismos
de comercializacion, FODA y POAM.

Abstract
This research presents an analysis of artisanal situation internally in the province of Carchi
from an associative, legal and situational view, identifying associations under study through
extra- and intra-organizational aspects, in the same way is based on external analysis of 12
countries surveyed represented by its main social, economic and trade indicators
schematized in data sheets which facilitate visualization and further analysis of the main
alternative markets for marketing handicrafts.

Besides the main marketing mechanisms are detailed at national and international levels,
which provide a broad overview of choice for countries with greater stability as their
qualitative and quantitative terms.

The methodology used for internal analysis of the artisanal sector is the SWOT (Strength,
Weaknesses, Opportunities and Threats) which provides an initial diagnosis of the artisanal
sector under study which aims to minimize threats and empower opportunities, in addition
to the external analysis matrices were developed POAM (Listing Middle opportunities and
Threats) identifying markets with greater economic, legal and geographic stability,
presenting more opportunities and lower business risks suitable access to major markets for
handicrafts marketing information used both internal and external analysis was obtained
through secondary sources such as linkogréfica reviewing official website of certified
agencies at national and international level.
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The main conclusions define the craft sector in the province of Carchi as one of the best in
quality and traditionalism especially handicrafts prepared from tagua and other materials,
similarly major markets with greater stability for marketing markets are Germany, France
and Canada.

Keywords: crafts, marketing, external and internal indicators, trading mechanisms, FODA
and POAM.

1. Introduccién

Tal como expresa la UNESCO (1997) "Los productos artesanales son los elaborados ya sea
totalmente a mano, con la ayuda de herramientas manuales o incluso de medios mecéanicos,
siempre que la contribucion manual directa del artesano siga siendo el componente mas
importante del producto acabado” (p. 6)

La presente investigacion presenta un analisis de la situacién artesanal de la provincia del
Carchi desde el punto de vista legal y situacional, identificando asociaciones objeto de
estudio a través de aspectos intraorganizacionales como; identificacion del sector artesanal,
edad, experiencia, canales de distribucion, segmento laboral, formacion, capacitacion
organizacional, factores productivos, tecnologicos, comerciales y aspectos extra
organizacionales que comprenden fichas técnicas y principales destinos para las artesanias,
sintetizando la situacion artesanal del Carchi a través de la matriz FODA (Fortaleza,
Oportunidades, Debilidades y Amenazas).

Es necesario detallar la realizacion del andlisis artesanal en el exterior que se realizé en
base a fichas técnicas de 12 paises objeto de estudio, identificando los principales
indicadores sociales, econdmicos y comerciales tales como; tipificacion artesanal, grupo
objetivo, poblacién econdmicamente activa, crecimiento PIB, inflacion, riesgo comercial,
politica comercial e impuestos etc. Ademas se aplicé la metodologia POAM (Perfil de
Oportunidades y Amenazas del Medio) identificando los mercados con mayor estabilidad,
que presenten mayores oportunidades y menores riesgos comerciales de acceso hacia los
principales mercados y adicionalmente se presenta informacion sobre importantes ferias a
nivel nacional e internacional.

El presente documento contiene informacion del entorno artesanal en Europa, tomada del
“Estudio de artesanias en Asturias’, el cual fue elaborado por el Centro Tecnoldgico para el
Disefio y la Produccion Industrial de Asturias PRODINTEC, ademés se tomé como
referencia el estudio de la “"Problemaética socio-econdmica del sector artesanal en el Carchi
elaborado por la revista SATHIRI"

2. Materiales y Métodos
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Interno: en el andlisis interno del sector artesanal de la provincia del Carchi se utiliz6 el
método FODA, el cual diagnostica la situacion actual del objeto de estudio con la finalidad
de minimizar las debilidades y potencializar las fortalezas.

Externo: para el andlisis externo se considerd los principales indicadores economicos
(PIB, tasa de inflacion, riesgo pais y la poblacion econémicamente activa) de los distintos
paises objeto de estudio y los mecanismos de comercializacion ,se han tomado como
insumo metodoldgico fichas técnicas de cada pais, en las que se detalla aspectos como:
factores socio-economicos, politicos, legales, riesgo pais, y perfil del consumidor, para asi
elaborar una base de datos en SPPS (Statistical Package for the Social Sciences) la cual
contribuyo al analisis estadistico del grupo objetivo de doce paises, ya que se realizo
analisis comparativos desagregando informacion mediante indicadores duros y de
percepcion.

Es asi que mediante la informacion obtenida de la base de datos SPPS se realiza el analisis
externo de los paises objeto de estudio utilizando el método POAM, el cual permite
identificar y valorar los factores externos que ofrece el mercado objeto de estudio, para asi
aprovechar las oportunidades y evadir las amenazas con la finalidad de elegir a los paises
que cuenten con mayor estabilidad comercial. La matriz POAM se basé en distintas fichas
técnicas de cada pais y por tipo de artesanias, con el fin de analizar tres paises por cada tipo
de artesania, consiguiendo asi elegir al pais que cuente con mayor estabilidad comercial,
representado por un puntaje alto en oportunidades y bajo en amenazas. La escala de
medicion que se utilizé es la siguiente:

| Tabla No. 1 |
[ Alta [| 3 |
Oportunidades [Media 2 |
| Baja |[1 |
| Baja |[1 I
Amenazas Media 2 I
[ Alta [| 3 |
Fuente: Serna, (2010).Gerencia Estrategia
Elaboracion: Proyecto CI-022CITTE-2013
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3. Resultados y discusion

| Tabla No. 2: Analisis Interno - Matriz FODA Sector Artesanal |
| I FORTALEZAS I DEBILIDADES |

Administracion regional involucrada activamente en Imposibilidad dhomogeneizar el nivel de calidad
la regulacion y promocion de la artesania.

Existe organizaciones dispuestas a brindar apoyo a la || Escasa asociatividad en la produccion y

actividad artesanal comercializacion de artesanias

| Artesanos altamente innovadores y emprendedores || Los ingresos solo cubren las necesidades basicas |
Productos hechos a mano lo que brinda Uso de técnicas poco eficientes en relacion al tiempo
diferenciacion Unica y facilidad de produccion

| Diversidad de productos para segmentos de mercado || Los ingresos solo cubren las necesidades basicas |

No requiere de un proceso complejo El tiempo de elaboracion y la cantidad producida,
frente al precio de venta no representa mayor utilidad

| Existencia de tiendas artesanales locales. | Manejo no técnico de la materia prima |

Produccion en aumento debido a la demanda Alto porcentaje de comercializacion a través de
intermediarios

Importancia creciente de los valores etnograficos Limitaciones derivadas del volumen de negocio

como atractivo turistico

Colectivo de empresas que viven intensamente su Canales de comercializacion muy reducidos

profesion
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| Anaélisis Externo- Matriz FODA Sector Artesanal |
| OPORTUNIDADES [ AMENAZAS |

Las ventas a través del internet, contribuyen a la expansion de la
empresa hacia un mercado global

Importacion de materia prima a menor precio que el mercado
local

Apoyo gubernamental a los artesanos a través de ferias

Desconocimiento del marco legal vigente en el exterior

internacionales

| Acuerdos comerciales con distintos paises. || Gran cantidad de productos sustitutos existentes en el mercado |
| Mercados internacionales con alto poder adquisitivo.

Apoyo de instituciones financieras (publicas y privadas) a
emprendimientos productivos artesanales

|| Inestabilidad econémica del Ecuador |

La mano de obra existente puede dedicarse a otras actividades
diferentes a la artesanal

|| Competitividad de la calidad y costos de produccién |
|| Gran cantidad de requisitos en el mercado exterior |

| Productos altamente valorados a nivel internacional

| Apoyo de instituciones financieras (pUblicas y privadas)

Falta de relevo generacional que garantice una continuidad del
sector

Perdida de eficiencia de las ferias, como canal de
comercializacion.

Auge del turismo cultural

Amplias posibilidades en la profesionalizacion de la gestion
empresarial del sector

Fuente: Comercializacion de Artesanias Producidas en las Provincias de Carchi e Imbabura y la Demanda Existente en Canadd, Francia e Italia 2013.
Elaboracion: Proyecto CI-022CITTE-2013
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3.1. Anélisis FODA

Fortalezas

1.

Colectivo de asociaciones que viven intensamente su profesion, esto conlleva gran
capacidad de resistencia en entornos socioecondémicos y tiempos dificiles para la
artesania.

2. Sector formado generalmente por asociaciones por lo que existe flexibilidad y
posibilidad de cambio y adaptacion rapida.

3. Grupo importante de asociaciones artesanas con productos de calidad y prestigio
reconocido a nivel nacional.

Debilidades

1. Imposibilidad de homogeneizar el nivel de calidad del sector artesanal

2. Canales de comercializacion muy reducidos, generando que el producto apenas llegue a
los potenciales clientes debido a la presencia de intermediarios

3. Implantacion de las TIC (paginas web, email, etc.) a un ritmo desacelerado que en otros

sectores productivos lo que limita la migracion tecnoldgica, que es de vital importancia
en todo sector productivo.

Oportunidades

1.

2.

3.

Auge del turismo cultural y la asociacion de otros sectores de la artesania con la
tradicion puede abrir nuevas vias de comercializacion.

Evolucion de las exigencias del mercado hacia productos individualizados o Unicos
influyendo al aumento a la demanda internacional para sector artesano del Carchi.
Considerable nivel de mejora en el disefio artesanal, aumentando la posibilidad de
colaboracion con disefiadores externos de cara a profesionalizar el disefio de los
productos.

Amenaza

1.

2.

Aumento de importaciones de materia prima, a un menor costo que en el mercado local,
lo que genera dependencia de proveedores externos.

Falta de relevo generacional que garantice una continuidad con fuerza de la actividad,
esto afecta directamente en los oficios mas tradicionales.

Métodos de fabricacion obsoletos en actividades de “manualidades” este fenomeno
deriva en un deterioro de la imagen de la artesania.
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Tabla No. 3. Andlisis Externo - Resumen Indicadores Econémicos |
% Crecimiento % Poblacion
Pais PIB econémicamente activa % Tasa de inflacién Riesgo pais
Alemania Estos paises presentan un nivel medio de riesgo comercial debido al
Entre 2-5 crecimiento macroeconémico estable, su economia registra un buen nivel de
Brasil Menor a 1 diversificacion y un clima de negocios relativamente favorable lo que genera
! Mavor a5 oportunidades estables al comercio exterior, situacion que no beneficia ni
Y perjudica las bases para el intercambio comercial.
Entre 1-5 Estos paises presentan un bajo nivel de riesgo comercial debido al amplio
Canada mejoramiento en su economia, la diversificacion y crecimiento de sus
exportaciones, ya que la situacion de los principales indicadores
Chil M 5 macroeconomicos es 6ptima lo que genera una imagen solida frente al resto de
1€ ayora Entre 2-5 paises analizados y por lo tanto este conjunto de paises ofrecen condiciones
comerciales 6ptimas para el intercambio comercial.
Colombia Estos paises presentan un nivel medio de riesgo comercial debido al
crecimiento macroeconémico estable, su economia registra un buen nivel de
| Espafia | Mayor a 5 diversificacion y un clima de negocios relativamente favorable lo que genera
[Estados Unid | Entre 1-5 Menor a 60 oportunidades estables al comercio exterior situacion que no beneficia ni
Stados LNicoes perjudica las bases para el intercambio comercial.
| Francia |
Este pais presenta un nivel alto de riesgo comercial debido a que la economia
Menor a 1 italiana ha entrado en una recesion, considerando en particular la baja de la
Italia demanda interna no compensada por la demanda externa. La economia se
encuentra hundida por una deuda publica colosal (mas de 125% del PIB) y, lo
Entre 2-5 que genera condiciones dilema para el intercambio comercial en algunos
sectores.
| Pera Il Mayoras Estos paises presentan un nivel medio de riesgo comercial debido al
[ Costa Rica I Menorat crecimiento macroeconomico establt_a, su economia registra un buen nivel de
- Mayor a 60 dlver5|f|_cac:|on y un clima de negocios relz_itlvamente_ ’favorable lo que genera
Panama Mayor a 5 Mayor a 5 oportunidades estables al comercio exterior situacion que no beneficia ni
perjudica las bases para el intercambio comercial.
Fuente: Base de datos SPSS, CIA.Factbook, CESCE. Gestion Integral del Riesgo Comercial.
Eaboracion: Proyecto CI-022CITTE-2013
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3.2. Analisis indicadores economicos paises objeto de estudio
Crecimiento PIB

En relacion al crecimiento del PIB (valor monetario de los bienes y servicios finales
producidos por una economia en un periodo determinado) se puede identificar que la
mayoria de los paises objeto de estudio 42% crecen menos del 1% cada afio, seguidos de
los paises que poseen un crecimiento mayor del 5% los que estan representados por el 33%
y finalmente los paises identificados con el 25% que crecen entre el 1-5 % cada afio.

Poblacion econémicamente activa.

Al analizar el grupo objetivo se pudo identificar que uno de los principales indicadores
econdomicos es la poblacion economica que se refiere a “la fuerza laboral efectiva de un
pais, al estar constituida por las personas en edad de trabajar que estan laborando o buscan
trabajo. En otras palabras, corresponde a los individuos que participan del mercado de
trabajo, ya sea que hayan encontrado un empleo o no” (Global Rates, 2012, parr.1)

De esta manera se identifica, que el 75% los paises analizados cuenta con una poblacién
econdmica activa de menos del 60% del total de la poblacion y el 25% de los paises
restantes cuenta con una poblacién econémicamente activa mayor al 60% del total de sus
habitantes.

Tasa de inflacion por pais.

Dentro del grupo objetivo analizado se puede identificar que la mayor parte de los paises,
representados por el 75% cuentan con una tasa de inflacion entre 2-5% vy el 25% restante
cuentan con una tasa de inflacion mayor a 5%

Riesgo Pais

Esta valoracion se expresa de un modo grafico e intuitivo segun CESCE (2014) “Para cada
pais, el nivel de riesgo se representa a través de una escala de color, que va del verde
intenso (riesgo muy bajo, inexistente) al rojo intenso (riesgo muy alto). Se presentan tres
escalas de riesgo, con el fin de ofrecer una visién mas rica y diferenciada de los distintos
factores que pueden comprometer el éxito de una operacion de comercio 0 inversion en un

pais.” (p.2)

Una vez es realizado el analisis a nivel externo de los principales indicadores, se puede
concluir con la identificacion de los paises con mayor estabilidad en los aspectos socio-
econdmicos y politico-legales a través de un resumen POAM.
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3.3. Analisis POAM
Factores politicos-legales

Determinan a los paises de mayor estabilidad en indicadores como acuerdos comerciales
que benefician al Ecuador como el Sistema Generalizado de Preferencias (SGP+) en
Europa y los Acuerdos de complementacion economica en Ameérica lo que permite que las
artesanias del Ecuador se liberen del pago de aranceles, gracias al certificado de origen,
ademas otro indicador que brinda estabilidad es el Riesgo Pais el cual es relativamente bajo
en los paises objeto de estudio lo que otorga condiciones estables de acceso en cuanto a
condiciones politicas, y legales.
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Factores socioecondmicos

Estos pardmetros representan la estabilidad de los paises objeto de estudio en indicadores
como el PIB, tasa de inflacion, riesgo pais, y la poblacion econémicamente activa que son
determinantes para el acceso al mercado internacional en cada pais ya sea de Europa y/o
América.

Entre los principales mercados de destino, que brindan estabilidad comercial, para
artesanias se pudo identificar a: Alemania para cuero, pintura en tela, totora y fibra de
platano, Francia para mazapan, paja toquilla y fibra de platano, Canada para piedra, paja de
paramo y tagua, Italia artesanias de tela y Colombia para madera.

3.4. Mecanismos de comercializacién - analisis

Los principales resultados de los mecanismos de comercializacion se detallan en la
siguiente matriz de resumen.
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| Tabla No. 5: Resumen Mecanismos Comercializacion vy situacion comercial de paises frente al Ecuador

Liberacion Liberacion Incoterm
Pais Politica comercial/Acuerdo Ad-Valorem (IVA, utilizado Feria/Ciudad
VAT)
Colombia Estable - Acuerdo de Cartagena, capitulo Feria comercial de confeccién, muebles, articulos de cuero, regalos
VI Programa de Liberacion. y accesorios para el hogar/Berlin
Brasil Estable - Acuerdo de Complementacion
Econémica (ACE N° 59) Entre la Feria internacional del regalo de S&o Paulo/S&o Paulo
CAN(Ecuador) y MERCOSUR (Brasil)
Estable - Sistema Generalizado de
Canada Preferencias (SGP+) 1971, preferencias Feria Expo arte de Ottawa/Ottawa
arancelarias a paises en menor desarrollo. Total Sin FOB
| Alemania | ib=ae CIF | Expoartesanias — Exposicion de artesania/Bogota |
| Espafia || Estable - Sistema Generalizado de | Asociacion Profesional de Artesanos de Madrid/Madrid |
Francia Preferencias (SGP+) 1971, preferencias Maison et Objet — Feria internacional de decoracién del hogar,
arancelarias a paises en menor desarrollo. regalos y vajillas/Paris
UE 27
Italia ( ) L’ Artigiano in Fiera — Muestra internacional de venta de productos
de artesania/Florencia
Costa Rica Feria de artesanias y Turismo Expotur/San Jose
| Estados Unidos | Negativa - Sin Acuerdos Sin liberacion ~ Sin. FOB | New York International Gift Fair/New York |
liberacion
| Panamé | | Feria Nacional de artesanias/Panama |
Estable - Acuerdo de complementacion Sin
Chile econémica N° 65 entre la replblica de || Parcial (94%) liberacion Feria internacional de artesania tradicional/Santiago
Chile y la republica del Ecuador DAT
Per Estable - Acuerdo de Cartagena, capitulo Total Parcial Feria de artesanias "De Nuestras Manos 2012"/Lima
VI Programa de Liberacion. (60%)

Elaboracion: Proyecto CI-022CITTE-2013

Fuente: CIA.Factbook, SENAE Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador , SICE Sistema de Informacién sobre Comercio Exterior.

Montenegro Obando / Realpe Ivan (UPEC-ECUADOR)
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Politica comercial frente al Ecuador

Este indicador esta relacionado al comercio exterior y la basqueda de mercados en el
espacio bilateral, multilateral y regional tomando de base los acuerdos o tratados de
libre comercio, es asi que se analiza la relacion comercial entre los distintos paises
objeto de estudio y el Ecuador, a través de los acuerdos comerciales, definiendo que la
mayoria de los paises en un 70% mantienen acuerdos comerciales, 1o que genera
estabilidad comercial para la comercializacion de productos hacia estos paises, por el
contrario el 30% de los paises no cuentan con acuerdos comerciales lo que genera una
situacion negativa en la comercializacion de productos.

Es importante detallar el principal acuerdo comercial con en el que Ecuador se beneficia
de la liberacion de aranceles a la importacion, por lo que se establece que “El Sistema
Generalizado de Preferencias (SGP) europeo concede desde 1971, preferencias
arancelarias a los paises en desarrollo. El Gltimo reglamento del régimen especial del
SGP que fue aprobado en el 2001 vencidé en el 2005, y se reemplazd por otro que
extendio las preferencias hasta el 2008 bajo el nombre de Régimen Especial de
Estimulo del Desarrollo Sostenible y la Gobernanza (SGPE), conocido como SGP+ o
SPG PLUS (Conferencia de Las Naciones Unidas, 2008, p.1)

Barreras arancelarias

Los distintos paises establecen tarifas arancelarias a las importaciones, a pesar de esta
situacion y gracias a que el Ecuador mantiene acuerdos comerciales con la mayor parte
de los paises objeto de estudio, se libera casi en su totalidad de esta clase de tributos, es
asi que se identifica que el 75% de los paises ofrecen una liberacion total, ademas el
8% ofrece una liberacion parcial y cabe sefialar que un 17% de estos no oferece ninguna
clase de liberacidn, situacién que perjudica la comecializacion de productos hacia los
mismos.

Liberacién Impuestos

Los impuestos sobre el valor agregado o sobre el valor afiadido son cargas fiscales
sobre el consumo financiadas por el consumidor, aplicado en muchos paises, y en la
Union Europea, son conocidos también como VAT.

Al analizar la liberacion del IVA o VAT en los paises objeto de estudio, se puede
identificar que el 92% de los paises no ofrecen liberacion de este impuesto, mientras
que el 8% restante ofrecen una liberacion parcial de este impuesto.
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Incoterms

Son de gran utilidad a para realizar negociaciones internacionales, es asi que mediante
la informacion estipulada en PROECUADOR en el perfil logistico de cada pais, en el
que se determina que los Incoterms mas utilizados por el Ecuador en la realizacion de
exportaciones hacia los principales mercados son: FOB, CIF y DAT

Ferias artesanales

Ferias en el Ecuador: de acuerdo al estudio elaborado por PROECUADOR en su
articulo “Analisis del sector artesanias™ (2013) en el Ecuador la principal feria del sector
artesanal se desarrolla bajo el nombre de: Festival de artesanias de América, Cuenca -
Ecuador (p. 33)

Ferias internacionales: las ferias son de gran utilidad, bien sea para exponer sus
principales productos o para realizar un anélisis de las tendencias actuales, en el Carchi
este aspecto esta en vias de adaptacion ya que la asistencia a ferias como colectivo, de
forma conjunta es compleja, dada la situacion particular de cada asociado. Las ferias
internacionales que mas aceptacion y repercusion tienen dentro del sector artesanal son
las ferias organizadas en los paises de Europa y América

Tabla No. 6
Ferias Internacionales

Ferias en Europa

Pais Ciudad Descripcion

Alemania Berlin Import Shop Berlin — Feria comercial de
confeccion, muebles, articulos de cuero, regalos y
accesorios para el hogar

Francia Paris Maison et Objet — Feria internacional de
decoracion del hogar, regalos y vajillas

Italia Florencia L’Artigiano in Fiera — Muestra internacional de
venta de productos de artesania

Espafia Madrid Exposicion de los  Artesanos Profesional de
Madrid — ASPAMA.
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Ferias en América

| Estados Unidos ||  New York || New York International Gift Fair
| Canadd || Ottawa || Expo arte de Ottawa Canadé
Brasil Séo Paulo Feria internacional del regalo de Séo Paulo
Chile Santiago Feria internacional de artesania tradicional
Colombia Bogota Expoartesanias — Exposicién de artesania
Costa Rica San José Feria de artesanias y turismo Expotur.
Panamé Panamé Feria Nacional de Artesanias
| Pert [ Lima || La feria de artesania “De Nuestras Manos 2012"

Fuente: Estudio de las Artesanias Asturias,
Elaboracion: Proyecto CI-022CITTE-2013

4. Conclusiones

= La elaboracion de las artesanias a mano (no industriales), genera un importante
desarrollo a los pequefios artesanos y asociaciones. Ademas de una produccion
amigable con el medio ambiente.

» Los materiales utilizados para la elaboracion de las artesanias carchenses, son
exoticos a niveles internacionales y unicos en el mundo, las que se rigen por las
distintas leyes y criterios de clasificacion artesanal.

= El principal acuerdo comercial que beneficia la comercializacion de artesanias,
mediante la liberacion de aranceles al Ecuador, es el Sistema Generalizado de
Preferencias SGP+ 0 SPG PLUS y el Acuerdo de Cartagena.

= La produccion artesanal incrementa la productividad laboral y fortalece el desarrollo
de la economia del pais. Ecuador es productor de artesanias de tagua de la mejor
calidad a nivel mundial.

= EI| sector artesanal se caracteriza por ser una industria de baja complejidad
tecnoldgica, diferenciado a cada producto por ser unico.
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5.

Recomendaciones

Realizar capacitaciones dirigidas a las asociaciones de la provincia del Carchi con el
fin de estandarizar la calidad de las artesanias para asi homogenizar el sector
artesanal con vision a la comercializacion hacia el exterior.

Fomentar la participacion de las asociaciones del sector artesanal carchense en ferias
nacionales e internacionales para asi lograr el conocimiento del producto artesano
ecuatoriano en el exterior, con el afan de brindar prestigio a la artesania del Carchi.

Incentivar la firma de convenios y acuerdos que beneficien a las asociaciones del
Carchi tanto en el ambito nacional e internacional para asi lograr comercializar las
artesanias en mercados ya establecidos.

Replantear la vision y las politicas de las asociaciones artesanales de Carchi para
fortalecer los procesos de posicionamiento en los mercados internacionales estables.

Implementar la tecnologia en los procesos de elaboracion artesanal para
complementarlos, con el objetivo de optimizar la produccion artesanal manteniendo
el principio de fabricacién manual que caracteriza a la artesania.
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