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Resumen

La presente invertigacion tiene como fin realizar los estudios pertinentes que permitan crear
una empresa productora y comercializadora de carteles publicitarios realizados a partir de la
reutilizacion de aluminio, el proyecto consiste en que la empresa serd quien recolecte el aluminio
de las diferentes fuentes que posee la regidn, posteriormente sera procesado y descontaminado
para convertirlo asi en la materia prima de los carteles publicitarios, carteles que seran disenados
por los clientes donde podrdn elegir tamaro, forma, color y diseno en general.

El dafio ambiental que genera el aluminio es muy severo para la capa de ozono y para las
personas, generando toxicos y ademds de ser productor de didxido de carbono, ademds producir
aluminio desde cero necesita 97% mas energia que el aluminio reciclado. Entonces, si por el
medio del proyecto se recicla el aluminio dandole un nuevo uso se estaria reduciendo el impacto
ambiental que este genera.

Teniendo en cuenta los postulados Carlos Mendes (19955) en su libro Metodologia de la
Investigacion se puede afirmar que la presente investigacion estd enmarcada en un estudio
de tipo descriptivo porque describe las caracteristicas propias del mercado del estudio técnico,
administrativo, legal y socio ambiental, el método es deductivo. El paradigma es Cuantitativo
Las fuentes de investigacion son primaria y secundaria; las técnicas de recoleccion son las
encuestas y entrevistas

Palabras claves: Publicidad, Reciclaje, Aluminio, Empresa, Medio ambiente.

Abstract

The purpose of this investment is to carry out the pertinent studies that allow the creation of a
company that produces and sells advertising posters made from the reuse of aluminum. The
project consists of the company collecting the aluminum from the different sources in the region.
, later it will be processed and decontaminated to turn it into the raw material of the advertising
posters, posters that will be designed by the clients where they will be able to choose size, shape,
color and design in general.

The environmental damage generated by aluminum is very severe for the ozone layer and
for people, generating toxins and besides being a producer of carbon dioxide, also producing
aluminum from scratch needs 97% more energy than recycled aluminum. So, if aluminum
is recycled through the middle of the project, giving it a new use, the environmental impact it
generates will be reduced.

Taking into account the postulates Carlos Mendes (2015) in his book Research Methodology, it
can be stated that the present investigation is framed in a descriptive study because it describes
the characteristics of the technical, administrative, legal and socio-environmental study market,
the method is deductive. The paradigm is Quantitative The sources of research are primary and
secondary; the collection techniques are the surveys and interviews

Keywords: Advertising, Recycling, Aluminum, Company, Environment.
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1. Introduccion

El aluminio es un metal que esta presente en grandes cantidades en nuestro planeta, es
empleadoennumerosossectoresde laindustriagracias asus propiedades como loson:su tenacidad,
maleabilidad, ductilidad, durabilidad, resistencia a la corrosiony su fortaleza para resistir el desgaste.
Su apariencia, que lo asemeja a la plata, también permite crear elementos o revestimientos
decorativos. Es un material reciclable, que puede recuperarse sin que se experimenten cambios
en sus propiedades, su utilizacion disminuye el abuso de los recursos naturales. Los productos
seran letreros publicitarios realizados a base de aluminio el cual contiene propiedades aptas para
ser resistente y que no sea corrosivo contribuyendo a la duracién de los productos publicitarios
que son hechos de este material, donde la materia prima sera el material que ha sido reciclado y
correctamente tratado y descontaminado, el cual contribuira a reducir el impacto ambiental que
genera por sus gases toxicos y su mala manipulacion, posteriormente en el proceso de fabricacion
el cliente es el que disefa el producto y adapta a sus necesidades, posteriormente el producto es
finalizado y entregado al consumidor final.

2. Materiales y métodos

Para realizar la presente investigacion que esta en fase de propuesta tendra en cuenta los
postulados que sobre Metodologia De Investigacion realiza Carlos Mendes (1995) resaltanto que
este sera un estudio de tipo escriptivo porque describe las caracteristicas propias del mercado del
estudio técnico, administrativo, legal y socio ambiental.

El Método: Deductivo: parte de aspectos generales llegando a equiparar y explicar los
distintivos contenidas en las generalidades.

Se consider que el Paradigmaes Cuantitativo ya que este esta fundamentado en la
medicién de las caracteristicas de fendmenos sociales y se desarrollanran estudios basados en
Mmanejo de variables que seran obtenidas a tavés de las encuestas y la realizacion de analisis de
datos soportados con informacion secundaria.

El enfoque es empirico analitico debido a que se orienta esta basado en la experimentacion
y légica empirica, junto a la observacion de fendmenos y su analisis estadistico.

Las fuentes de informaciéon sera primaria la cual se obtendrd mediante la aplicacion de
encuestas y entrevistas tanto a empresas que demandan de publicidad y las empresas recicladoras
de materiales a base de aluminio; por otra parte las fuentes Secundarias: Boletines, informes,
registros de Camara de Comercio, documentos de Gremios, bibliograficas.

La poblacion esta determinada por la empresas debidamente registradas y que hacen
uso de publicidad a base de alumnio teniendo en cuenta las que se encuentran debidamente
registradas en la Camara de Comercio de Pasto, la cuales no superan las 45 empresas, de igual
Mmanera se determino entrevistar a las empresas que realizan la compra de materiales a base de
aluminio que son desechados tanto por empresas como por habitantes de la ciudad.

3. Resultados y discusion
La no reutilizacion y el mal manejo de los residuos del aluminio es un problema muy grande

para nuestro medio ambiente causando asi dafos en la capa de ozono por la no descontaminacion
del material , dafo en la vegetacion, generando desechos que son aptos para ser reutilizados.
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Por lo cual por medio de la creacién de esta expresa se contribuird con la sociedad generando
empleos indirectos y directos, generando un gran impacto ambiental con la reduccion de estos
desechos que seran utilizados para la creaciéon de un nuevo producto El proyecto esta ligado al
plan departamental: “Narilo Corazén del mundo 2016-2019" Ligado al eje “Narifio sostenible” el
cual plantea: conservacion, preservacion, uso sostenible de la biodiversidad y los recursos naturales.
La reutilizacion de este material evita la contaminacion ya que el aluminio tarda 10 anos en
descomponerse, ademas produce diéxido de carbono y para la fabricacién de aluminio nuevo se
produce oxido de azufre y éxido de nitrdgeno gases muy nocivos para el medio ambiente, si se
reutiliza el aluminio se reducira el impacto de producir aluminio desde cero, ademas se reutilizara
los desperdicios de aluminio para la fabricacion de productos publicitarios que son hechos a base
de aluminio, brindando asi una nueva forma de publicidad.

Objetivos.
Objetivo General

e Elaborar un estudio de factibilidad para el montaje de una empresa productora y
comercializadora de publicidad a partir de reutilizacion de aluminio en el municipio de
Pasto.

Objetivos Especificos

- Realizar un estudio de mercado: Publicidad en aluminio INNOVALUMINIO) esta dirigido a
empresas y hegocios que utilicen o requieran productos publicitarios para sus negocios, va dirigida
a poblacion de estratos 3, 4,5 estd dirigido a estratos 3 con una poblacion de 104.425,62, 4 con
una poblacién de 41.129,60 y 5 con una poblacién de 20.180, los clientes potenciales son aquellas
instituciones u organizaciones como lo son las universidades, colegios, unidades, que requieran
poner su marca o su publicidad. A nivel regional existe competencia indirecta, por medio de los
productos publicitarios realizados en acrilico y ademas los plotters o pancartas, existe un producto
sustituto el cual es el acero del cual se realizan nombres y numeros para conjuntos residenciales.
Los canales de distribucion seran directamente con el cliente, ya que seremos los productores y
comercializadores y el cliente esta involucrado en el proceso y sera entregado directamente hacia
el cliente. Se utilizara una pagina web donde desde ahi el cliente pueda generar su disefo.

- Efectuar un estudio técnico Se localizara en la ciudad de pasto en el departamento de
Narifio ubicado hacia las afueras de la ciudad debido a que al ser industrial no se puede ubicar en
el casco urbano, el nombre serd “innovaluminio”, el eslogan “ su imagen es tan importante como
el futuro del medio ambiente”, el proceso consiste en la recoleccién del material, clasificacion
del material recolectado ya que no todo el aluminio es igual, descontaminacion del material
por procesos quimicos o manuales, fundir el aluminio recolectado para asi crear las placas que
seran utilizadas para la realizacion del nuevo producto, disefio de la mano del cliente hacia el
producto que quiere, corte y proceso productivo del producto para asi ser finalmente entregado,
la maquinaria a utilizar es la siguiente: maquina fundidora, maquina trituradora, computadores
con software especializados, maquinas dobladoras, elementos de pintura, de iluminacion para el
producto que se desarrolla.

Efecutar un Estudio administrativo y legal: tendra como razén social Innovaluminio S.AS.
para la cual se ha disefieado la misién vicién y valores de la misma.

Misién: Nuestra razon de ser es proporcionar estrategias y soluciones en publicidad y
Marketing; para lograr nuestro objetivo nos adecuamos a las necesidades del cliente, contribuyendo
asi con el desarrollo y crecimiento de nuestros clientes.

Vision: Ser la principal agencia de publicidad en aluminio, distinguida por la calidad y su
exclusividad, cumpliendo con las necesidades que tengan los clientes.
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Valores: integridad sustentada en la transparencia y honestidad, calidad en los productos
y servicio, respeto ante los clientes y los 6érganos internos de la empresa, pasion al demostrar la
dedicacion a la hora de realizar el producto y participacion de clientes y érganos internos de la
organizacion

Realizar un estudio financiero que permita determianr el monto de la inversion a realizar,
las fuentes de fiancniamientio, los ingresos, los gastos, determinar el punto de equilibrio y elaborar
indicadores de rentabilidad que se generan para llevar a cabo la recuperacion de inversion de la
empresa mediante la determinacion del Valor Presente Neto (VPN), la Tasa Interna de Retorno (TIR)
y la Relacion Benefico Costo (RBC).

Analizar el impacto ambiental y social del proyecto que permita identificar cual el impacto
tanto a nivel de aporte con el medio ambiente como tambien la generacion de empleos dignhos
para el personal a vincular en la empresa.

Marcos

Marco Contextual: la implementaciond el presentes proyecto sera la ciudad de San Juan
de Pasto el cual esta situada al suroccidente de Colombia se localiza en la regién centro oriental de
los Andes en el Departamento de Narino el cual se encuentra cerca de Ipiales el cual es frontera con
el pais de Ecuador. La economia esta representada por el 11,1% de los establecimientos se dedica a
la industria, el 56,0% a comercio, el 28,9% a servicios y el 4,1% a otra actividad. La poblacidon segun
informacion suministrada por el DANE el municipio de Pasto cuenta con una poblacion total de
455,678 habitantes para el ano 2018, (381.629 urbana) y (74.234 rural).

Marco Referencial: como antecedentes se han consultados estudios que soportanr el
presente estudio que permiten identificar aportes de los mismos al proceso investigativo.

-“Estudio integral para la recuperacion de chatarra de aluminio”, Jorge Anibal Medina
Parraga, Universidad Tecnoldgica Equinoccial, (julio, 2010): plantea en sus objetivos especificos: 1.
Cuantificar las implicaciones de calidad y costo en la transformacién, conlleva el uso de chatarra
de aluminio segun su procedenciay tipo. 2 Determinar las implicaciones Medio-ambientales de la
recuperacion integral de chatarra de aluminio..

-“Plan de negocios para la creacion de una empresa dedicada al reciclaje y transformacion
de latas de aluminio, ubicada en la ciudad de Bogotd” Mercedes Elena Fernandez Molinares,
Pontifica Universidad Javeriana (Bogotd, Colombia), (2008). Entre sus objetivos especificos estan:
1.Conocer la percepcion de los clientes acerca del aluminio reciclado.2.ldentificar la competencia
directa e indirecta en relacién al grupo objetivo.

-“Plan de negocios para la creacion de una agencia de disefio publicitario y asesorias
especializadas en mercadeo en la ciudad de Ipiales, Narifio”. Oscar Javier Cabrera Pantoja y, Maria
del Pilar Chapuel Cuaran, Universidad de Narifio,2013. Plantea en sus objetivos especificos los
siguientes: 1. Analizar el perfil que debe tener el mercado objetivo al cual se dirigira los servicios que
ofrece la agencia de disefio publicitario y asesoria especializada en mercadeo.2. Disefar el portafolio
de servicios de la empresa y las estrategias a implementar en la agencia de diseno publicitario y
asesorias especializadas en mercadeo para lograr una acogida en la ciudad de Ipiales.

Fundamentacioén Tedrica: esta dada por los aportes que realizan los siguientes autores

- Segun Adolfo Blanco (2007) un estudio de factibilidad se compone de el estudio de
Mmercado, técnicoy econdmico-financiero; donde el ESTUDIO DE MERCADO consiste en determinar
la viabilidad de los productos o servicios en un mercado especifico, descripcion del producto o
servicio, oferta y demanda, mercado potencial; ESTUDIO TECNICO determina la infraestructura
necesaria para la produccion, este estudio debe contener: localizacion del proyecto, infraestructura
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de servicio, tecnologia, procesos, informacion de desechos, control; y el ESTUDIO ECONOMICO-
FINANCIERO: este ayudar a determinar los costos: inversion, maquinaria, nomina, ingresos, gastos,
estado de resultado.

-Seguin Gabriel Baca Urbina un estudio de factibilidad se compone de: ESTUDIO DE
MECADO:el estudiodelademandatiene el objetivo de determinary medircualessonlosfactoresque
afectan los requerimientos del mercado con respecto a un bien o servicio; y la oferta es determinar
o medir las cantidades y las condiciones en que una economia puede y quiere poner a disposicion
del mercado un bien o servicio. Analisis de precios: cantidad monetaria a la que el vendedor esta
dispuesto a vender su productor el consumidor a comprarlos. Analisis comercializacion: forma
como se distribuye el producto. ESTUDIO TECNICO: determina, donde, cuanto, cuando, comoy con
gue producir lo que se desea. ESTUDIO ECONOMICO: monto necesario para realizar el proyecto, y
las operaciones financieras necesarias.

-Segtin Idalberto Chiavenato La administracion consiste en llevar a cabo las actividades con
la participacion de las personas. Se define al proceso administrativo como las diferentes funciones
del administrador, las cuales son PLANEACION: Consiste en determinar por anticipado cuales son
los objetivos que deben cumplirse y que deben hacerse para alcanzarlos; por tanto, es un modelo
tedrico para actual en el futuro. ORGANIZACION: Es una actividad basica de la administracion, que
sirve para agrupar y estructurar todos los recursos (humanos y no humanos), con el fin de alcanzar
los objetivos. DIRECCION: el papel de la direccion es: poner a funcionar la empresa y dinamizar.
CONTROL: su finalidad es garantizar que los resultados de lo que se planed, organizo y distribuyo se
ajusten lo maximo posible a los objetivos preestablecidos

Marco Legal: las leyes, normas y decretos que soportan el presente estudio esta determinado por:

-Ley de emprendimiento 1014 de 2006: por medio de la cual se genera incentivos para la
creacion de emprendimientos.

-Decreto 1713 del 6 de agosto del afno 2002 del ministerio de desarrollo econdmico: el cual
en el capitulo 2° Articulo 2° En el cual se establecen normas orientadas a reglamentar el servicio
publico de aseo en el marco de gestion integral de los residuos solidos ordinarios

- Ley 590 del 10 de julio del afio 2000. El objeto citado en el capitulo 1° articulo 1° Promover
el desarrollo de las micro, pequenas y medianas empresas y consideracion a sus aptitudes para la
generacion de empleo, el desarrollo regional, la integracidon entre sectores econdmicos. se clasifican
asi: Microempresa: Personal no superior a 10 trabajadores, Pequenas: entre 11 y 50 trabajadores,
Mediana: entre 51y 200 trabajadores.

-Ley 905 del 02 de agosto del 2004, modificatoria de laley 590 del 2000, fundamentalmente
en sus articulos 1y 2 al incluir y considerar a las famiempresas como, segun clasificacion, en
microempresas.

-Ley 99 de 1993. En el articulo 5° cita normas procedimientos y medidas enfocadas al
cuidado del medio ambiente y el uso correcto de recursos naturales y desarrollo sostenible.

4, Conclusiones

e Elaprovechamiento de material usados es una alternativa para elaboracién de publidad
a base de alumnio en la ciudad de San Juan de Pasto dada la cantidad de dechos que
se generan en la ciudad.

e El presente proyecto se constituye en una oportunidad para la creacion de empresa que
permita generar fuentes de empleo y por ende generacion de ingresos a las personas
qu se vinculan en el proyecto.
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e Enlaciudad de Pasto se cuenta con entidades que pueden apoyar la puesta en marcha
de la empresa ya sea a través del Fondo Emprender, IMPULSA o la banca comercial.

5. Recomendaciones

e Para la puesta en marchad el proyecto se recomienda tener en cuenta el Plan de
ordemaniento territorial del municipio que establece que este tipo de empresa deben
estar localizadas en zonas de expansion de la ciudad.

e Para la conformacion de la empresa como entidad juridica se recomienda constituir
una SAS por cuanto este tipo de empresas tiene ventajas en cuento a tributacion

e Para adquirir la materia prima es importante contar con aliados como son las empresas
gue compran y comercilizacion materiales para reciclaje.
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